PRESSEINFORMATION

+WIR DENKEN ZUKUNFT"
DIGITALISIERUNG, NACHHALTIGKEIT UND RECRUITING AUF DER
AREA30 IM FOKUS

KluchenTreff bietet seinen Mitgliedern weit mehr als ein umfassendes Service-
Portfolio und hervorragende Konditionen im Einkauf — die Verbundgruppe begleitet
Handler:innen vom ersten Schritt der Selbststandigkeit bis hin zur
Nachfolgeregelung und unterstutzt kontinuierlich in allen Bereichen des
Geschaftslebens. Momentan stehen insbesondere die Themen Digitalisierung,
Nachhaltigkeit und Fachkrafte-Recruiting im Fokus, die die Branche auch in den
kommenden Jahren beschaftigen werden. ,Unter dem Leitthema Wir denken
Zukunft' prasentieren wir konkrete Projekte und Tools, mit denen unsere Mitglieder
fit fUr die Herausforderungen der Zukunft bleiben®, so Marko Steinmeier, der
gemeinsam mit Daniel Borgstedt die Geschaftsfihrung verantwortet. Die
Mitarbeiter:innen der Verbandszentrale begrtf3en Interessierte, Handler:innen und
Partner:innen auf rund 190 Quadratmetern an Stand E22 in gewohnt familiarer

Atmosphare.

Employer Branding und Online-Recruiting gegen Personalmangel

Wie in vielen anderen Branchen ist der Fachkraftemangel derzeit auch flr den
Klchenhandel spurbar. ,Handler:innen mussen gezielt tatig werden, um potenzielle
Mitarbeitende anzusprechen, diese von sich zu Uberzeugen — und auch langfristig
zu halten. Wie wir unsere Mitglieder dabei unterstttzen, machen wir auf dem
Messestand anhand konkreter Beispiele sichtbar®, sagt Geschaftsflihrer Daniel

Borgstedt.

Digitalisierung: das Internet zur Kundengewinnung nutzen
In Zeiten der Digitalisierung verlagern sich immer mehr Schritte des Kuchenkaufs

ins Internet. Wer heute eine Kiiche kaufen mochte, informiert sich zunachst online.
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Fur Klchenhandler:innen besteht die Kunst darin, ihren Online- und Offline-Service
optimal zu verbinden und die Kund:innen aus dem Internet zu sich ins Studio zu
holen. Wie das konkret aussehen kann, zeigt KlichenTreff auf der Messe anhand

des KuchenTreff Local Ad Managers.

Den Kiichenhandel nachhaltig griiner gestalten

Neben der Qualitat, dem Design und der Umsetzbarkeit ihrer personlichen
Kochvorlieben ist fur viele Kund:innen heute auch wichtig, wie nachhaltig die neue
Klche ist. Das Thema beinhaltet dabei eine Reihe von Aspekten, die einerseits das
Produkt Kuche selbst betreffen, andererseits die Art und Weise, wie das
Klchenstudio arbeitet und in seinem taglichen Handeln nachhaltig agiert. Auf der
area30 und naturlich dariber hinaus informiert KlichenTreff Mitglieder und
Interessierte Uber die zahlreichen Mdglichkeiten zur Umsetzung von konkreten

Malnahmen auf dem Weg zu noch mehr Nachhaltigkeit.

HOME by KiichenTreff: Ganzheitliche Raumkonzepte bieten groRes Potenzial
Die Zukunft des Wohnens fordert ganzheitliche Konzepte, die den verfligbaren
Raum in Zonen mit unterschiedlichen Funktionen unterteilen, die Uber Gestaltung
und Design zu einem Ganzen verknupft werden. Dies macht KlchenTreff auch in
diesem Jahr auf seinem Messestand erlebbar: Mit HOME by KlchenTreff zeigt der
Verband exemplarisch die Verbindung aus Kiche, Wohnen, Bad und Flur als
einheitlich designtes Raumkonzept — und warum es einen Mehrwert fur Handel und

Kund:innen bietet.
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KiichenTreff:

KlchenTreff ist eine Verbundgruppe des Kichenhandels, die 1995 mitgegriindet wurde. 2020 feierte
KlchenTreff das Jubildum seines 25-jahrigen Bestehens. Mit aktuell Gber 500 Standorten in Europa
und einem gemeinsam mit den Partnerverbéanden erwirtschafteten Umsatz von 1,2 Mrd. EUR ist
KichenTreff die grolite Einkaufsgemeinschaft in Deutschland. Die KiichenTreff-Handler:innen sind
inhabergefihrte Familienbetriebe. Unter dem Motto ,Zuhause bei KlichenTreff" werden in familiarer
Atmosphare Traumkichen geplant. KichenTreff hat einen klaren Qualitatsanspruch: ,Wir sind erst
zufrieden, wenn unsere Kunden:innen so begeistert sind, dass sie uns weiterempfehlen’. Die
Serviceleistungen des genossenschaftlich organisierten Verbands sind in der Verbandslandschaft
einzigartig und unterstUtzen die Kichenstudios von der Grindung bis zur Nachfolgeregelung. Zu den
Leistungen von KlichenTreff zahlen beispielsweise Einkauf, Zentralregulierung, betriebswirtschaftliche
Beratung, zentrale Pflege aller Lieferantenkataloge, Geschaftsausstattung, eine eigene Grafik-
Abteilung, ein eigenes Online-Marketing-Team, ein ZGV-zertifizierter Klimaprofi sowie Ladenbau-,
Shop- und Existenzgriinderkonzepte. Der Verband stellt ebenfalls den Kontakt zu spezialisierten
Dienstleistern wie Steuerberatern oder Werbeagenturen her und bietet eine starke Vertriebsmarke, die
die Handler:innen nutzen konnen, wenn sie mochten.

Uber den Kernmarkt Deutschland hinaus ist die Verbundgruppe seit 2013 mit einer eigenen
Tochtergesellschaft in den Niederlanden und seit 2019 in Osterreich und der Schweiz aktiv. Dartiber
hinaus zahlt der Verband Handlerinnen in Belgien, Luxemburg, Rumanien und Polen zu seinen
Mitgliedern. Damit ist diese Handlergemeinschaft selbststandiger Unternehmer:innen einer der
erfolgreichsten Klchenverbande fur den mittelstandischen Kichen-Fachhandel. Heute ist der Name
KlchenTreff mit dem Kernslogan ,Willkommen zuhause. Willkommen bei KichenTreff" vielen

Konsument:iinnen bekannt und hat sich zu einer begehrten Vertriebsmarke flir Klichen entwickelt.
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Weitere Informationen / Pressekontakt:
Flr weitere Fragen, Informationen oder Bilddaten stehen lhnen die

Verbandszentrale von KiichenTreff oder unsere Presseagentur zur Verfligung:

Anna-Lena Lehmkuhl

KichenTreff Einkauf & Marketinggesellschaft fur Kiiche & Wohnen GmbH & Co. KG
Harpstedter Str. 60, 27793 Wildeshausen

Telefon 04431 737926 | Fax 04431 73792920

E-Mail: a.lehmkuhl@kuechentreff.de

Susanne Jung

GOOS COMMUNICATION GmbH & Co. KG
Geibelstralle 46a, 22303 Hamburg
Telefon 040 284178745

E-Mail: kuechentreff@goos-communication.com
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Fotonachweis
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