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OMEGA und GRASS gestalten die Zukunft des

Wohnens gemeinsam

Der englische Kiichenhersteller OMEGA PLC und der Spezialist fiir
Bewegungssysteme GRASS vereinbaren eine langfristige Mar-
kenpartnerschaft. Urbanisierung, Wohnraummangel, veriandertes
Kaufverhalten, zunehmende Bedeutung des Online-Geschaifts,
Preisdruck, Digitalisierung, Smart Home, LosgroBe-1-Fertigung,
wachsender Wettbewerbsdruck und nicht zuletzt der Brexit — die
Herausforderungen fiir die europdische Mobelindustrie sind viel-
fdltig. Fiir die beiden Unternehmen Grund genug, Krifte zu biin-
deln, Synergien zu nutzen und den Wandel Seite an Seite in An-
griff zu nehmen. Neben gemeinsamen Marketing-Aktivitdten soll
insbesondere auch die Entwicklung neuer Vertriebskonzepte im

Fokus stehen.

OMEGA und GRASS haben eine breit angelegte Kooperation bekanntge-
geben. Ziel ist, die Wettbewerbsfdhigkeit beider Unternehmen zu star-
ken und in Zeiten rasanter Veranderungen in der Mdbelbranche die
Kréfte zu blindeln und sich den Herausforderungen gemeinsam zu stel-
len. ,Fortschritt lebt vom Austausch des Wissens, hat schon Albert Ein-
stein gewusst. Insofern ist es nur konsequent und richtig, fur fortschritt-
liche Mébelkonzepte geeignete Allianzen zu bilden®, erldutert Albert
Trebo, CEO der GRASS-Gruppe, den Hintergrund der zukunftsgerichte-
ten Partnerschaft. ,Die Kompetenz von OMEGA ist es, Qualitatsklichen
zu bauen. Unsere Kompetenz ist die Entwicklung von funktionalen Bewe-

gungs-Systemen. Gemeinsam sind wir ein einzigartiges Team von M6-
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belspezialisten, das eine neue Ara des Mébelbaus und dessen Vermark-
tung einldauten kann." Die Markenpartnerschaft soll es beiden Unterneh-
men ermdoglichen, neue Mdbelkonzepte zu entwickeln, die Fertigung von
Mobelbauteilen und Beschlagen optimal aufeinander anzupassen, das

perfekte Angebot flir die relevanten Zielgruppen zu schaffen sowie neue
Vertriebswege zu ergriinden — und dabei trotzdem ihre unverwechselba-

ren Markeneigenschaften zu bewahren.

Zwei Unternehmen investieren in die Zukunft

~Wachstum ist nur méglich, wenn man die Voraussetzungen daflr
schafft", sagt Albert Trebo. In dieser Hinsicht sind beide Markenpartner
gleichermaBen gut vorbereitet. OMEGA hat in den vergangenen sieben
Jahren etwa 25 Millionen Pfund in die Automatisierung und den Ausbau
der Fertigung in South Yorkshire investiert. Neben einem eigenen La-
ckierwerk und verschiedensten neuen AutomatisierungsstraBen entstand
auch eine neue Halle mit etwa 7.000 Quadratmetern Lagerflache, was
eine Verdoppelung der Kapazitaten moglich macht. Und auch GRASS hat
klrzlich etwa 100 Millionen Euro in die Zukunft investiert: Mitte 2018
wurde der Grundstein fir das neues Vertriebs- und Logistikzentrum auf
43.000 Quadratmetern in Hohenems, Osterreich, gelegt. Fiir das Unter-
nehmen der Wirth-Gruppe ist dies die gréBte Investition in der Firmen-
geschichte, ein deutliches Bekenntnis zum Standort Vorarlberg und die

Ausrichtung des Bewegungsspezialisten auf weiteres Wachstum.
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Das Wohnen wird sich verandern

Wie wohnen wir in 15 Jahren? Zukunftsforscher sind sich in einem Punkt
einig: Die heutigen Metropolen werden bis etwa 2030 zu sogenannten
Megacities heranwachsen, in denen dann 70 % der Weltbevdlkerung le-
ben. Wohnraum wird zur fast unbezahlbaren Mangelware. Zwangslaufig
werden sich die Anforderungen an Architektur und Mobel radikal veran-
dern. Und daraus folgt der Gedanke: Wo kaufen wir Mébel in 15 Jahren?
Oder wird es vermehrt Leihmdbel bzw. Sharing-Angebote geben? Wird
das Mdbelstudio am Stadtrand die erste Anlaufstelle sein oder bestellen
wir Kiichen und Mébel online? Oder gibt es Alternativen zum herkémmli-
chen Zuhause? ,Ich kdnnte mir vorstellen, dass das zukiinftige Wohnen
eher einem Hotelaufenthalt gleichen wird. Ahnlich wie heute Feriena-
partments werden wir kiinftig voll ausgestattete Wohnungen nutzen®,
sagt Harald Klih, Global Brand Manager von GRASS, der sich seit vielen
Jahren weltweit mit Trendforschern und anderen Fachleuten zu den The-
men Wohnen, Arbeiten und Leben in der Zukunft austauscht. Bei dieser
Vision stellt sich die Frage, wer in Zukunft darliber entscheidet, welche
Mobel in den ,Apartments" stehen. An welche Kunden wenden sich dann
OMEGA und GRASS? Diesen und vielen weiteren Fragen werden sich
beide Unternehmen gemeinsam stellen und nach neuen Ldsungen su-

chen.

Projektgeschift als Wachstumsmotor

Schon in den nachsten finf Jahren wird in Europa eine steigende Nach-
frage nach komplett ausgestatteten Immobilien erwartet. Was in Asien,

im Mittleren Osten und in Nordamerika langst Normalitét geworden ist,
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wird sich demnach auch in Europa etablieren - groBe Wohnprojekte, die
schlisselfertig und voll ausgestattet an Kdaufer oder Mieter libergeben
werden. Kiche, Bad, Wohnraum, Schlafzimmer - die Wohnungen sind
komplett eingerichtet und sofort bezugsfertig. Selbst TV-Gerat, Sound-
System und Kaffeemaschine sind im Paketpreis enthalten. ,Solche Im-
mobilienprojekte haben ihre ganz eigenen Gesetze und stellen beson-
dere Anforderungen®, beschreibt Harald Klih diese Vision. ,OMEGA ist
daflir bestens geriistet und der ideale Partner fiir GRASS."

OMEGA bietet hochwertige Qualitatsmoébel ,Made in England® und ge-
hort zweifellos zu den ambitioniertesten Kiichenherstellern im Vereinig-
ten Kdénigreich. Seit der Grindung im Jahr 1992 hat sich das Unterneh-
men zwischenzeitlich zu einem Big Player entwickelt, der als Vorreiter in
den Bereichen Design, automatisierte Herstellung und Marketing gilt und
dessen Markenkiichen lUber Fachgeschdfte auf den britischen Inseln ver-
trieben werden. Flat packs oder pre-assembled - OMEGA gehért zu den
wenigen Moébelherstellern, die beide Optionen bieten. Diese Besonder-
heit macht den Kiichenspezialisten aus Yorkshire zu einem Experten in
Sachen Beratung und Unterstlitzung nationaler und internationaler Im-

mobilienkunden.

1 + 1 = 3. Das Ganze ist mehr als die Summe zweier Marken

Harald Klih bezeichnet Kooperationen als Schlissel zum Erfolg und be-
wertet die neue Markenallianz als riesige Chance flr beide Partner. Er
weiB, dass sich die Kooperation von Marken als hoch erfolgreiches Ge-
schaftsmodell etabliert hat. Marken kénnen sich gegenseitig aufladen
und miteinander wachsen. Solche Markenpartnerschaften sind vor allem

dann effektiv, wenn sich zwei Kompetenzfelder harmonisch miteinander
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verbinden lassen und sich schllssig erganzen. ,Wenn zum Beispiel im
neuen Ferrari-Modell RECARO-Sitze oder in der neuen OMEGA-Klche
GRASS-Bewegungs-Systeme eingebaut sind. Dann kénnen beide Marken
voneinander profitieren®™, erklart der Markenfachmann. Neben dem
wechselseitigen Transfer von Markeneigenschaften sorgt die Hervorhe-
bung von Markenkomponenten fir hohe Aufmerksamkeit, far Differen-

zierung und flr zusatzliche Verkaufsargumente.

OMEGA moved by GRASS

Welche bedeutende Rolle Bewegungs-Systeme bei der Beurteilung von
Kichen und Mébeln spielen, kann man auf Mébelmessen sehr genau be-
obachten. Bewegungs-Systeme erwecken Mébel zum Leben: Wenn Ver-
braucher vor ein ausgestelltes Mobelstiick treten, ist die erste Reaktion
stets gleich - sie beriihren das Mdbel, 6ffnen eine Schublade, eine Tlr
oder eine Klappe. Erst durch das Offnen und SchlieBen werden Mébel
haptisch, akustisch und visuell erlebbar. ,Genau genommen steuern wir
mit unseren Auszugs-, Scharnier- und Klappen-Systemen nicht nur
funktionale Spitzentechnologie bei, sondern insbesondere auch ein emo-
tionales Erlebnis®, sagt Harald Kluh. ,Damit dieser emotionale Erlebnis-
wert auch vom Verbraucher wahrgenommen und als Mehrwert verstan-
den wird, gilt es auf die besonderen Qualitaten unserer Bewegungs-Sys-
teme aufmerksam zu machen. Ebendies hoffen wir durch die Marken-

partnerschaft mit OMEGA schaffen zu kénnen."
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Wer OMEGA kauft, soll wissen, dass GRASS Bewegungs-Systeme

integriert sind

GRASS beliefert die besten Mébelhersteller der Welt - ob italienische
Stardesigner, Luxusmanufakturen, voll automatisierte Volumenhersteller
oder den innovativen Tischler um die Ecke. Beschlage von GRASS ma-
chen den Unterschied, sorgen fiir die perfekte Bewegung und haben sich
bereits global bewdhrt. In weltweit etwa 30 Millionen Haushalten befin-
det sich eine Kiiche mit GRASS-Beschlagen. ,Wir sind der weltweit flih-
rende Entwickler und Hersteller von funktionalen Bewegungs-Systemen
flr exklusive Mébel™, erganzt CEO Albert Trebo, ,diese Expertise bringen
wir in die Markenpartnerschaft mit OMEGA ein." Dass GRASS-Produkte
hoéchst zuverlassige, innovative Funktionsbauteile sind, hat OMEGA
schon friih erkannt. Seit fast 20 Jahren setzt der englische Kiichenher-
steller auf Bewegungstechnologie aus dem Hause GRASS. Diese langjah-
rige Partnerschaft in eine erfolgreiche Zukunft zu fihren - das ist das

Ziel der vereinbarten Kooperation.

Den Unwagbarkeiten des bevorstehenden Brexits zum Trotz haben sich
OMEGA und GRASS fir eine langfristige Zusammenarbeit entschieden.
~Was auch immer die Zukunft bringen mag, gemeinsam werden wir in
der Lage sein, es zu meistern®, fasst der GRASS-CEO Albert Trebo die

Ziele flur die Partnerschaft zusammen.
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Bildunterschrift/Shortcut:

Der englische Kiichenhersteller OMEGA PLC und der Spezialist fiir Bewe-
gungssysteme GRASS vereinbaren eine langfristige Marken-partner-
schaft. Urbanisierung, Wohnraummangel, verandertes Kaufverhalten,
zunehmende Bedeutung des Online-Geschafts, Preisdruck, Digitalisie-
rung, Smart Home, LosgréBe-1-Fertigung, wachsender Wettbewerbs-
druck und nicht zuletzt der Brexit — die Herausforderungen fir die euro-
paische Mébelindustrie sind vielfal-tig. Fir die beiden Unternehmen
Grund genug, Krafte zu biindeln, Synergien zu nutzen und den Wandel
Seite an Seite in Angriff zu nehmen. Neben gemeinsamen Marketing-Ak-
tivitdten soll insbe-sondere auch die Entwicklung neuer Vertriebskon-
zepte im Fokus stehen.

Bildmaterial:

gv

OMEGA Gcrass

GRASS-OMEGA-Logo
Copyright: GRASS
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GRASS Bewegungs-Systeme

Eine global operierende, erfolgreiche Unternehmens-Gruppe, eine frische
Marke mit Tradition und eine auBergewo6hnliche Vielfalt an Perspektiven
- das ist die GRASS Gruppe. Mit einem Umsatz von 391 Millionen Euro
im Geschaftsjahr 2018, rund 1.900 Mitarbeitern an 18 Standorten und
mehr als 200 Vertriebspartnern in 60 Landern gehért GRASS zu den
weltweit fihrenden Spezialisten fliir Bewegungs-Systeme. Als Entwick-
lungspartner und Systemanbieter der Mdbelindustrie schafft GRASS seit
mehr als 70 Jahren Produkte und Leistungen, die Kunden begeistern.
GRASS Schubkasten-, Fihrungs-, Scharnier- und Klappen-Systeme sind

Markenprodukte, die die Mébel renommierter Mébelmarken bewegen.
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Omega PLC Factbox

Inhaber: Omega International Group PLC
Grinder und Vorsitzender: Sir Bob Murray CBE
Geschaftsfihrung: Simon Barber, Richard Adam,

James Murray
Mitarbeiter: Rund 5007
Umsatz 2018: 50 Millionen Pfund
Produktionsgesellschaft: Thorne, Doncaster, South Yorkshire, UK

Produktion: jahrlich rund 18.000 Klchen

Kurzprofil:

OMEGA PLC ist ein Vorreiter in den Bereichen Design, Herstellung und
Marketing von hochwertigen Einbauktichen und Mébeln, die Uber Ki-
chenfachgeschafte auf den britischen Inseln vertrieben werden. OMEGA
PLC wurde 1992 von Sir Bob Murray CBE, Francis Galvin und Newton
Winfield mit dem Ziel gegriindet, ein groBes Heimwerkergeschaft auf der
grinen Wiese im nordenglischen Yorkshire zu schaffen. Seit 1996 produ-
ziert OMEGA PLC Qualitatskiichen auf einem eigens daflr errichteten
Komplex von rund 400.000 Quadratmetern. Der Hauptsitz des Unter-
nehmens befindet sich in Thorne, nahe Doncaster. Der Fertigungskom-
plex in Yorkshire verfligt tiber die neueste Produktionstechnologie fir
Einbaukichenmdbel in GroBbritannien. Computergestiitztes Designh und
computergesteuerte Produktionsanlagen erwecken die vier Markenwel-
ten von OMEGA zum Leben: Sheraton, Mackintosh, English Rose und
Chippendale. Als Markenbotschafter konnte OMEGA den leidenschaftli-
chen Architekten und Creative Director, Fernsehmoderator, Autor sowie
Dozenten George Clarke gewinnen. Ausblick: Zu Beginn des Jahres hat
das Unternehmen rund 20 Millionen Pfund in eine umfassende Moderni-
sierung und Erweiterung investiert, die zusatzliche 75.000 Quadratmeter
Flache bietet. Zudem wurde die Lagerkapazitat um 43 % erhdht.
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Kurzprofil Sir Bob Murray CBE und OMEGA PLC

Sir Robert "Bob” Sydney Murray CBE wurde am 3. August 1946 in Con-
sett, County Durham, geboren - und vor allem durch seinen Vorsitz des
FuBballclubs Sunderland AFC Uber die Grenzen GroBbritanniens hinaus
als Geschaftsmann bekannt. Vom Teenager mit mittlerem Schulab-
schluss Uber seine Arbeit als Buchhalter stieg er zum erfolgreichen Ge-
schaftsmann auf, der spater nicht nur Abitur und Studium nachholte,
sondern durch den Verkauf der Firma Spring Ram ein Vermdgen ver-
diente. Das Unternehmen Spring Ram, das auf den sich damals stark
entwickelnden Markt flir Heimwerkerbedarf, Kiichen und Badezimmer
abzielte, verfligte 1989 Uber mehr als 3 Millionen Quadratmeter Be-
triebs-, Produktions- und Lagerflache, beschaftigte 2.000 Mitarbeiter
und erzielte Gewinne von 25 Millionen Pfund pro Jahr.

1992 griindete er gemeinsam mit Francis Galvin und Newton Winfield,
alle ehemalige Direktoren von Spring Ram, die Firma OMEGA - benannt
nach dem letzten Buchstaben des griechischen Alphabets. In diesem Zu-
sammenhang erklarte Sir Bob Murray, der bis heute den Vorsitz innehat,
Anfang 2019 im Interview, dass OMEGA sein letzter Akt sei. OMEGA PLC
ist heute ein Markenflhrer mit inzwischen rund 500 Mitarbeitern. Sir
Bob Murray sieht OMEGA als Familienunternehmen, sein Sohn James
kam 2017 in den Vorstand.

Mehr Information Uber Sir Bob Murray unter
https://www.sirbobmurray.com
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GRASS Gruppe Factbox

Inhaber: Wirth-Gruppe
Geschaftsfiihrung: Albert Trebo, Thomas Mdller
Mitarbeiter: Weltweit rund 1.900 Mitarbeiter
Umsatz 2018: 391 Millionen Euro

Produktionsgesellschaften: Deutschland: Reinheim
Osterreich: Héchst, Gotzis und Salzburg
Tschechien: Krumlov
USA: Kernersville NC
Vertriebsgesellschaften: Australien: Melbourne
China: Shanghai
Deutschland: Ofterdingen, Verl
Italien: Pordenone
Kanada: Toronto
Schweden: Jénkoping
Spanien: Iurreta
Sidafrika: Kapstadt, Johannesburg
Tirkei: Istanbul
UK: West Bromwich

USA: Kernersville NC
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Pressekontakt

Weitere Informationen erhalten Sie bei der PR-Agentur GOOS COMMU-
NICATION. Online stehen Ihnen unter www.grass.eu ebenfalls zusatzli-

che Informationen und Downloads zur Verfligung.

GRASS GmbH

GRASS Platz 1, 6973 Héchst, Osterreich/Austria
T +43 5578 701-0

F +43 5578 701-59

presse@grass.eu

WWW.grass.eu

GOOS COMMUNICATION

Frau Sabine Schamberger

GeibelstraBe 46a, 22303 Hamburg, Deutschland
T +49 (40) 284 17 87-45

F +49 (40) 284 17 87-60
grass@goos-communication.com

WWW.goos-communication.com
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