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Milan Design Week 2021

Dank künstlicher Intelligenz: Haier Premium Smart Home ist ein einzigartiges, individuelles Erlebnis

München, 07. September 2021 – Haier, die weltweite Nummer 1 aller Hausgeräte-Marken, präsentiert auf der Superdesign-Show seine Idee eines Smart Home. Unter dem Titel „Haier – Connect to Extraordinary“ hat das Unternehmen eine auf künstlicher Intelligenz basierende Smart-Home-Welt geschaffen, in die die Besucher eintauchen und in der sie aktiv teilnehmen. Das Ergebnis: eine einzigartige Erfahrung, die zeigt, wie sich Smart-Home-Anwendungen auf die individuellen Vorlieben einstellen.  

Haier, die weltweite Nr. 1 bei großen Haushaltsgeräten*, präsentiert auf der Mailänder Designwoche 2021 seine Idee vom Smart Home. Mit der Installation zeigt Haier eindringlich, dass die kontinuierliche Arbeit an technologischen Innovationen, raffiniertem Design und individuellen Lösungen große Vorteile für die Nutzer bringt.
Auf einer Fläche von 400 Quadratmetern im SUPERSTUDIO PIÙ ist „Haier – Connect to Extraordinary“ vom 4. bis 10. September für die Öffentlichkeit zugänglich. Die Besucher werden, eingeteilt in kleine Gruppen, für etwa 15 Minuten die Simulation eines vollständig vernetzten Hauses mit einem kompletten System von Haushaltsgeräten und vernetzten Lösungen zur Bewältigung der typischen Anforderungen des täglichen Lebens erleben.   
In der von Bonsai Ninja entworfenen Simulation müssen die Besucher eine außerordentliche Situation meistern: Sie müssen ein Abendessen für Freunde aufgrund eines unvorhergesehenen Ereignisses komplett „ferngesteuert“ zubereiten. Hier kommen die künstliche Intelligenz und die smarten Lösungen von Haier ins Spiel – angefangen bei der neuen Kücheneinbaureihe über die vernetzten Kühlschränke und Weinkeller mit exklusiven Konservierungsfunktionen bis hin zu den innovativen Lösungen für die Klimatisierung und perfekte Waschergebnisse.
Geführt von hOn, der von Haier kreierten und entwickelten App zur Verwaltung und Steuerung der Geräte, werden die Besucher auf eine interaktive Reise durch die faszinierende Welt des Smart Home mitgenommen.
Diese Smart-Home-Experience basiert auf der Haier-Philosophie: Jeder Lösung und jedem Produkt des Unternehmens liegt ein „maßgeschneiderter“ Ansatz zugrunde. So verkörpert das auf der Mailänder Designwoche präsentierte Erlebnis den Wunsch von Haier, die Distanz zum Verbraucher Schritt für Schritt auf null zu reduzieren. Der Weg dorthin: einzigartige Premium-Produkte in Bezug auf Technologie und Design sowie die Möglichkeiten der Interaktion und Personalisierung durch künstliche Intelligenz und Konnektivität.
„Es ist erstaunlich, wie die künstliche Intelligenz unserer Geräte Menschen dazu bringt, Grenzen zu überwinden, die zunächst unüberwindbar schienen“, sagt Michele Bertacco, Senior Brand Manager Haier bei Haier Europe. „Der Premium-Ansatz von Haier zielt darauf ab, den Kunden Ergebnisse zu liefern, die ihre Erwartungen übertreffen. Zum Beispiel dadurch, dass der Kühlschrank in der Lage ist, Lebensmittel länger zu konservieren, professionell zu waschen und wunderbare Kocherlebnisse zu bieten.“

* Quelle: Euromonitor International Limited; Consumer Appliances 2021, % share of units, 2020 volume sales data.

Über Haier
[bookmark: _Hlk70321168][bookmark: _Hlk70326621]Haier ist die weltweite Nummer 1 aller Hausgeräte-Marken mit 15,7 Prozent Marktanteil (Euromonitor International Limited 2019; Marktanteil nach Verkaufsmenge im Jahr 2019). Mit seinem Bekenntnis zu qualitativ hochwertigen und zuverlässigen Produkten bringt Haier das inspirierte Wohnerlebnis in über 160 Ländern weltweit zu den Verbraucherinnen und Verbrauchern. Die Haier Gruppe verfügt insgesamt über 122 Produktionsstätten, 10 Forschungs- und Entwicklungszentren, 25 Industrieparks, 108 Marketing-Zentren und beschäftigt weltweit etwa 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Der weltweite Umsatz der Haier Gruppe belief sich im Jahr 2019 auf 25 Mrd. Euro. 
Die Haier Electronics Group Co. Ltd. ist eine Tochtergesellschaft der Haier Gruppe und im Main Board der Börse von Hongkong gelistet. Qingdao Haier Co. (SHA: 600690), ebenfalls eine Tochtergesellschaft von Haier, ist an der Shanghai Stock Exchange notiert.
Haier Smart Home war das erste chinesische Unternehmen, das im Oktober 2018 in den D-Aktienmarkt der China Europe International Exchange (CEINEX D-Aktienmarkt) in Frankfurt eintrat. Ziel ist es, die Marke zu fördern und das Unternehmenswachstum international und in Europa zu unterstützen, wo das Unternehmen Produkte der Marken Candy, Hoover, Haier, Rosières, GE Appliances und Fisher&Paykel vermarktet. Haier Europe hat seinen Hauptsitz in Brugherio (MB), Italien. www.haier.de
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Haier auf der Superdesign-Show: Unter dem Titel „Haier – Connect to Extraordinary“ bietet das Unternehmen den Besuchern eine einzigartige Erfahrung, die zeigt, wie sich Smart-Home-Anwendungen auf die individuellen Vorlieben einstellen. 
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